
НЕ ВСЕ ТО РЕКЛАМА, 

ЧТО КАЖЕТСЯ



ФЕДЕРАЛЬНЫЙ ЗАКОН НЕ РАСПРОСТРАНЯЕТСЯ НА…

политическую рекламу, в том числе 

предвыборную агитацию и агитацию по 

вопросам референдума;
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информацию, раскрытие или 

распространение либо доведение до 

потребителя которой является 

обязательным в соответствии с 

федеральным законом;

справочно-информационные и 

аналитические материалы (обзоры 

внутреннего и внешнего рынков, результаты 

научных исследований и испытаний), не 

имеющие в качестве основной цели 

продвижение товара на рынке и не 

являющиеся социальной рекламой;

сообщения органов государственной 

власти, иных гос.органов, сообщения 

органов местного самоуправления, 

муниципальных органов, которые не входят 

в структуру органов местного 

самоуправления, если такие сообщения не 

содержат сведений рекламного характера и 

не являются социальной рекламой;

вывески и указатели, не 

содержащие сведений рекламного 

характера;

объявления физ. или юр. лиц, не связанные 

с осуществлением предпринимательской 

деятельности (самостоятельная, осуществляемая 

на свой риск деятельность, направленная на 

систематическое получение прибыли от пользования 

имуществом, продажи товаров, выполнения работ или 

оказания услуг. Лица, осуществляющие 

предпринимательскую деятельность, должны быть 

зарегистрированы в этом качестве в установленном 

законом порядке);

информацию о товаре, его 

изготовителе, об импортере или 

экспортере, размещенную на товаре 

или его упаковке;

любые элементы оформления товара, 

помещенные на товаре или его 

упаковке и не относящиеся к другому 

товару;

упоминания о товаре, средствах его 

индивидуализации, об изготовителе или о 

продавце товара, которые органично 

интегрированы в произведения науки, 

литературы или искусства и сами по себе 

не являются сведениями рекламного 

характера.



РЕКЛАМА

ИНФОРМАЦИЯ





ПОДГОТОВКА 

РЕКОМЕНДАЦИЙ 

В связи с принятием Закона №347-ФЗ, 

который обязывает маркировать 

любую рекламу в сети, на рынке 

коммуникационных услуг присутствует 

недопонимание и паника, что именно 

нужно маркировать. 

Отраслевые некоммерческие 

организации (АКОС, АКАР, АРИР) при 

поддержке ФАС России сформулируют 

ряд рекомендаций для индустрии PR. 

Цель подготовки рекомендаций – 

формирование единообразной и 

непротиворечивой практики, чтобы 

снизить объем требуемого контроля и 

количества дел о нарушении 

рекламного законодательства. 



п. 3 ст. 2 Закона о 

рекламе: «справочно-

информационные и 

аналитические 

материалы (обзоры 

внутреннего и внешнего 

рынков, результаты 

научных исследований и 

испытаний), не имеющие 

в качестве основной цели 

продвижение товара на 

рынке и не являющиеся 

социальной рекламой» 

рекламой не являются. 

РЕКЛАМОЙ 

НЕ ЯВЛЯЮТСЯ 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЙ

ИНФОРМАЦИОННЫЕ МАТЕРИАЛЫ

ОБЗОРЫ

ОРГАНИЧНАЯ ИНТЕГРАЦИЯ

ПРЕСС-РЕЛИЗЫ НА СОБСТВЕННЫХ 

РЕСУРСАХ
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3

4
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1РЕЗУЛЬТАТЫ 

ИССЛЕДОВАНИЙ 

Опросы общественного мнения, 

социологические исследования и их 

результаты, в которых могут быть 

упоминания товара/услуги, ее 

изготовителя, импортера, экспортера, 

продавца или представителя.

1.1.

РЕКЛАМОЙ 

НЕ ЯВЛЯЮТСЯ 

https://t.me/dvachannel/122009


2
ИНФОРМАЦИОННЫЕ 

МАТЕРИАЛЫ 

В пояснениях к закону к формам «информационных 

материалов» могут быть отнесены статьи, обзоры, 

интервью, телевизионные и радио-эфиры, пресс-

релизы, рассылки и публикации в социальных сетях 

или мессенджерах.

В то же время к «информационным материалам» 

не может быть отнесена любого рода 

информация, содержащая призывы к покупке 

товаров или услуг, участию в акциях или 

мероприятиях, или же если сообщение содержит 

эмоционально позитивную оценку деятельности 

отдельно взятой компании или организации, 

однозначно выделяет преимущества ее услуг или 

товаров.

Все типы материалов, связанных с освещением 

текущей деятельности коммерческих компаний, 

физических лиц или организаций, освещением 

событий или мероприятий, распространение 

которых не связано с призывами к совершению 

каких-либо действий, не направлено на 

продвижение товаров или услуг, а также не 

влечет извлечение ими прибыли.

РЕКЛАМОЙ 

НЕ ЯВЛЯЮТСЯ 



2 ИНФОРМАЦИОННЫЕ МАТЕРИАЛЫ 

Новостные анонсирующие материалы 

2.1.
Экспертные материалы с упоминаниями товара/услуги, 

упоминаниями или комментарии изготовителя, импортера, 

экспортера, продавца или представителя товара/услуги, 

размещенные на собственных и сторонних ресурсах.

2.2.

https://sm.news/news/20230723/397374/
https://dostavili.2gis.ru/public/0623/one-line/
https://habr.com/ru/companies/2gis/articles/748696/


2 ИНФОРМАЦИОННЫЕ МАТЕРИАЛЫ 

Информационные материалы на 

сайтах биографий или wiki-сайтах. 

2.3.
Материалы по итогам 

события/мероприятия/активности (репортажи)
Материалы по итогам проведенных мероприятий с 

упоминаниями товара/услуги, упоминаниями или 

комментариями изготовителя, импортера, экспортера, 

продавца или представителя товара/услуги.

2.4.

https://biographe.ru/biznesmeni/igor-altushkin/
https://amr.ru/press/members/pioneer-vybral-generalnogo-podryadchika-dlya-stroitelstva-semeynogo-premialnogo-zhilogo-kvartala-pri/


3
ОБЗОРЫ Рекламой не считается обзор нескольких товаров 

разных производителей в видеоролике или посте 

блогера не относится к рекламе, если его основной 

целью не является продвижение товара на рынке. 

Однако, если какому-то отдельному товару 

уделяется особое внимание, о нем дается 

избыточная и положительно эмоционально 

окрашенная информация, есть призывы приобрести 

товар, в том числе с указанием адресов магазинов, 

то такой контент может быть признан рекламой, в 

таком случае на нее распространяются нормы 

статьи 18.1 Закона о рекламе.

Обзор нескольких товаров разных 

производителей не относится к рекламе, если 

его основной целью не является продвижение 

товара на рынке. К обзорам могут относиться 

предметная фотосъемка, продуктовая 

раскладка, тесты, продуктовые обзоры. 

РЕКЛАМОЙ 

НЕ ЯВЛЯЮТСЯ 



3 ОБЗОРЫ 

Предметная фотосъемка

3.1.
Обзоры кейсов на сайтах отраслевых 

премий (описание кейса)

3.2.

Отзывы на товары и компании
3.3.

https://www.marieclaire.ru/moda/20-glavnykh-trendov-oseni-i-zimy-2023-24-samyi-polnyi-gid/
https://tagline.ru/kode/cases/angliyskiy-s-elom--ar--vr-prilozhenie-dlya-skyeng/
https://www.kleos.ru/meditsina/tsentr-reabilitatsii-ems/reviews/#comment%20


4ОРГАНИЧНАЯ ИНТЕГРАЦИЯ Примеры органичной интеграции - упоминание о 

новинках косметики в видеороликах или постах 

бьюти-блогеров, а также обычное (органичное) 

употребление и использование блогерами товаров 

по назначению, например, продуктов питания, 

одежды, посуды в видеороликах.

Вместе с тем есть условие, при котором интеграция 

уже не является органичной и может быть признана 

рекламой, и соответственно, подпадать под 

действие норм статьи 18.1 Закона о рекламе. Речь 

идет о случае, когда внимание акцентируется на 

товаре в видеоролике, в том числе за счет описания 

его характеристик, свойств или высказывания 

положительного отношения блогера к нему.

В соответствии с подпунктом 9 п. 2. Ст. 2 ФЗ О 

рекламе «упоминания о товаре, средствах его 

индивидуализации, об изготовителе или о 

продавце товара, которые органично 

интегрированы в произведения науки, 

литературы или искусства и сами по себе не 

являются сведениями рекламного характера».

РЕКЛАМОЙ 

НЕ ЯВЛЯЮТСЯ 



4 ОРГАНИЧНАЯ ИНТЕГРАЦИЯ

Материалы, созданные с 

привлечением стороннего эксперта

4.1.

https://youtalk.mave.digital/


5ПРЕСС-РЕЛИЗЫ НА 

СОБСТВЕННЫХ РЕСУРСАХ

Рекламой не считается информация о товарах и 

услугах, размещенная на официальном сайте, 

страницах или в социальных сетях их 

производителя или продавца.

Однако, если какому-то отдельному товару 

уделяется особое внимание, о нем дается 

избыточная и положительно эмоционально 

окрашенная информация, есть призывы приобрести 

товар, в том числе с указанием адресов магазинов, 

то такой контент может быть признан рекламой, в 

таком случае на нее распространяются нормы 

статьи 18.1 Закона о рекламе.

Новостные, обзорные, информационные и 

справочные материалы на собственном сайте в 

разделе «Пресс-релизы». Сайт и любой другой 

интернет-ресурс, принадлежащий бизнесу, 

рассматриваются как имеющие справочно-

информационную сущность. 

РЕКЛАМОЙ 

НЕ ЯВЛЯЮТСЯ 



Спасибо 
за внимание!
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