
Ресурс Вконтакте пользуется большей 
популярностью среди производителей 
мобильных устройств, чем Facebook

Водка «Русский стандарт» по-прежнему 
возглавляет рейтинг алкогольных 
брендов в Facebook

По количеству подписчиков в Twitter  
вне конкуренции аккаунт  
Kira Plastinina с 151 903 фолловерами

Коэффициент вовлеченности – интегральный 
показатель, который отражает среднюю реакцию 

одного пользователя на одно сообщение в группе

 

 

Facebook . Вовлеченность пользователей 1 

 

  

 

                                                             
1 Рассчитано по формуле (Nкомментариев+Nлайков+Nрепостов)/Nпостов/Nподписчиков*100 

 

 

Vkontakte. Вовлеченность пользователей  

 

 

число подписчиков в апреле сокращалось.  

Максимальный прирост аудитории, как в абсолютном, так и в процентном выражении 
отмечен у Nissan (+1 711, +15%) и SEAT (+567, +12%). 
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В апреле Mercedes возглавил рейтинг 
страниц с наибольшей активностью 
пользователей (коэффициент 
вовлеченности 1,27)

Страница Сбербанка остается самым 
многочисленным комьюнити в Vkontakte 
(1 451 911 подписчиков). Максимальный 
прирост отмечен в группе Сбербанка (66 208 
новых подписчиков, 5% от общего числа) 
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По критерию вовлеченности пользователей в Twitter в топ рейтинга вошли Ericsson 
(0,598), Huawei (0,059) и Lenovo (0,043). 
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АВТО связь АЛКО мода банки
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Мониторинг сообществ осуществлен  
с помощью разработанного PR News  

сервиса автоматического сбора данных  
в социальных сетях - Social Ear.


